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Avec le soutien de  : 

Contact :  
Nad¯ge BELLOIR 
Charg®e de mission 

BILAN DES ACTIONS 2018 

Valorisation des Produits 

Locaux  
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4 enjeux pour  
le territoire 

 
¶ Am®liorer la lisibilit® de lôoffre 

en produits locaux 

¶ D®velopper lôoffre en favori-

sant lôinstallation et en consolidant 
les exploitations existantes 

¶ Structurer lôoffre en ad®qua-

tion avec les diff®rents types de 
demande 

¶ Sensibiliser les r®sidents et 

les touristes aux b®n®fices du 
consommer local 

VALORISER LES PRODUCTIONS LOCALES 

 Et accompagner les mutations  

Le Pays dôAuray sôest engag® depuis novembre 2016 dans une d®marche concert®e de relocalisation de lôalimenta-
tion sur son territoire. Face au contexte agricole difficile, il semble primordial dôaccompagner les mutations. Le terri-
toire, connu pour ses attraits touristiques, lôest moins pour sa diversit® de production alimentaire.  

RETOUR SUR  
les ateliers sur lôalimenta-
tion de qualit® et le  
gaspillage 

 
ζ /ŀ Ǿŀ ƳŜ ǇŜǊƳŜǧǊŜ ŘŜ ǘǊŀǾŀƛƭπ
ƭŜǊ Ŝƴ ŞǉǳƛǇŜ ŘƛũŞǊŜƳƳŜƴǘ η 

 
ζ [Ŝǎ ƻǳǝƭǎ ŘƻƴƴŞǎ ǎƻƴǘ ōƛŜƴ ƛƴǘŞπ
ǊŜǎǎŀƴǘǎ ǇƻǳǊ ŎƻƳōŀǧǊŜ ŎŜ Ǝŀǎπ
ǇƛƭƭŀƎŜ η 
 

ζ 9ŎƭŀƛǊŎƛǎǎŜƳŜƴǘ ǉǳŀƭƛǘŀǝŦ η 
 

ζ WŜ ǎŜǊŀƛ ǳƴ ǇŜǳ Ǉƭǳǎ Ł ƭΩŀƛǎŜ 
ǇƻǳǊ Ŝƴ ǇŀǊƭŜǊ ŀǳȄ ŜƴŦŀƴǘǎ η 

Rendre accessible lôoffre 
en produits locaux 

  
Il fut question de continuer la diffu-

sion du guide des produits locaux 

en offices de tourisme, aupr¯s de la 

population locale, des mairies, dans 

les points de vente ¨ la ferme, au 

chantier é 70.000 exemplaires ont 

®t® distribu®s et adress®s, en d®-

cembre 2017, ¨ lôensemble des 

foyers dôAQTA en m°me temps que 

le magasine communautaire. La 

diffusion se fait ¨ la demande, en 

continu.  

  

Elaborer une version num®rique en 

ligne 

Lien r®cup®rable sur www.pays-
auray.fr et sur les sites des com-

munes.  

Accompagner le territoire 
de Belle-Ile-en-mer ¨ titre 
exp®rimental sur un         

diagnostic foncier 

A ce jour la majorit® des exploitants 
ont ®t® enqu°t®s,  une carte des 
sols a ®t® digitalis®e. Une carte des 
friches et des analyses de sols sont 
en cours de r®alisation. Des fiches 
synth®tiques pr®cisant les liens 
entre r®glementations environne-
mentales et pratiques agricoles se-
ront produites.  

Eduquer la jeunesse ¨ lôali-
mentation et au gaspillage 

alimentaire 
 

Apr¯s avoir sensibilis®s les ®lus et 

les gestionnaires/cuisiniers de la 

restauration scolaire ¨ lôintroduction 

de produits locaux dans les menus, 

il ®tait n®cessaire dôagir aupr¯s des 

agents pr®sents le temps des repas 

pour toucher le plus grand nombre 

dôenfants.  

Il a ®t® question de donner la possi-

bilit® aux animateurs de d®velop-

per, aupr¯s des jeunes quôils enca-

drent, des actions p®dagogiques 

sur lôalimentation locale, de saison, 

lô®quilibre des repas, de sensibiliser 

les ®l¯ves aux bienfaits dôune ali-

mentation de qualit® et ¨ la lutte 

contre le gaspillage alimentaire. 

 

3 sessions de 2 ateliers chacune 
ont ®t® organis®es sur le terri-
toire dont une sur Belle-Ile.  
Elles ont ®t® anim®es par le 
GAB56. 83 agents au total ont ®t® 
sensibilis®s de 18 communes 
diff®rentes. 
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Lôinterconnaissance entre acteurs et le partage dôinformations sont au cîur 
des actions de sensibilisation du Pays dôAuray  

UN PROGRAMME DôATELIERS POUR 

 Structurer la filière alimentaire locale  

Lôobjectif est dôimpulser une dynamique collective et territoriale dans lôoptique de maintenir et d®velopper lôemploi dans les fili¯res 

primaires et de permettre de se donner les moyens de structurer la fili¯re alimentaire locale en r®pondant ¨ tous les types 
de demandes.  

D®velopper la commande     
publique en produits        

locaux 
 
Lôintroduction de produits locaux 

dans la restauration scolaire ®tait 

un axe majeur du programme en 

2018. Aussi, nous avons demand® 

¨ nos partenaires de nous aider ¨ : 

 

¶ R®aliser un ®tat des lieux des 
volumes de la commande 
publique 

 
Afin de quantifier les achats de la 
restauration scolaire du territoire, 
les communes ont ®t® enqu°t®es 
sur les volumes utilis®s pour les 
gammes de l®gumes, fruits 
(pommes, poires, kiwi) et produits 
laitiers.  

 

¶ Organiser un temps de ren-
contre collectif entre produc-
teurs et gestionnaires de 
cantine 

 

Co-anim®es par la chambre dôagri-

culture et le GAB56, ces rencontres 

ont permis de favoriser lôintercon-

naissance des acteurs, de lever 

des freins (volume, logistique, orga-

nisation, prix) et de d®marrer certai-

nement des partenariats. 

RETOUR SUR  
la rencontre producteurs/
cantine sur Belle-Ile 

 
ζ 5ƛǾŜǊǎƛǘŞ ŘŜǎ ƛƴǘŜǊǾŜƴŀƴǘǎΣ  
ǊƛŎƘŜǎǎŜ ŘŜǎ ŞŎƘŀƴƎŜǎ Ŝǘ ŘŜǎ 

Ǉƻƛƴǘǎ ŘŜ ǾǳŜ η 
ζ LƴǘŞǊŜǎǎŀƴǘ ŘΩŞŎƘŀƴƎŜǊ ŀǾŜŎ ƭŜǎ 
ǇǊƻŘǳŎǘŜǳǊǎ Ŝǘ ǉǳŜ ŎƘŀŎǳƴ  
ŜƴǘŜƴŘŜ ƭŜǎ ŎƻƴǘǊŀƛƴǘŜǎ ŘŜǎ ǳƴǎ Ŝǘ 
ŘŜǎ ŀǳǘǊŜǎ η 

ζ 5Ŝ ǘǊŝǎ ōƻƴǎ ŞŎƘŀƴƎŜǎ η  
ζ hƴ Ǿŀ ŬƴƛǊ ǇŀǊ ȅ ŀǊǊƛǾŜǊ Η η 

¶ Accompagner les communes 
¨ lôintroduction de produits 

locaux 

3 restaurants scolaires ont ®t® 
accompagn®s ¨ leur demande par 
le GAB56  (Locoal-Mendon, Car-
nac, CCBI) : Etude des besoins, 
aide ¨ la r®daction du cahier des 
charges, ®tude de l'impact ®cono-
mique de l'introduction de produits 
locaux, recensement et mise en 
relation avec les producteurs locaux 

¶ Former les cuisiniers ¨ la r®-
daction de leur plan alimen-

taire 

9 cuisiniers ont ®t® form®s par le 
collectif ç Les pieds dans le plat è 
aux int®r°ts nutritionnels des ali-
ments bio, frais, de saison ; au r®®-
quilibrage des apports en prot®ines 
v®g®tales et accompagn®s dans la 
r®daction de leur plan alimentaire 
pour une meilleure anticipation du 
gaspillage. 

Mettre en relation les         
acteurs ®conomiques de la 

fili¯re alimentaire 

Nous nous ®tions donn® pour objec-

tif de rencontrer quelques entre-

prises agro-alimentaires du territoire 

en essayant de comprendre leurs 

freins ¨ un approvisionnement plus 

local de leurs mati¯res premi¯res et 

quels leviers nous pourrions action-

ner pour faciliter les ®changes avec 

les producteurs locaux. Si on syn-

th®tise nos ®changes, les pro-

bl¯mes rencontr®s sont plut¹t de 

lôordre de la Disponibilit®/

R®activit®  des marchandises, et 

de la Logistique. En conclusion, tra-

vailler ¨ lôinterconnaissance des 

acteurs (producteurs ï transforma-

teurs) pourrait °tre une piste dôac-

tions pour les mettre en relation. 


